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(จากมติ ครม.วันที่ 17 ตุลาคม 2560) 
 

11.เรื่อง ขอความเห็นชอบโครงการตลาดประชารัฐ 

คณะรัฐมนตรีมีมติเห็นชอบโครงการตลาดประชารัฐตามที่กระทรวงมหาดไทย (มท.) เสนอ ดังนี้ 

ให้ด าเนินโครงการตลาดประชารัฐภายใต้ความร่วมมือระหว่าง มท. กระทรวงพาณิชย์ (พณ.)  

กระทรวงเกษตรและสหกรณ์  กระทรวงการคลัง กระทรวงอุตสาหกรรม ธนาคารเพ่ือการเกษตรและ
สหกรณ์การเกษตร (ธ.ก.ส.) และบริษัท ประชารัฐรักสามัคคี จ ากัด  โดยบูรณาการตลาดประชารัฐทั้ง 8 
ประเภท  ภายใต้โครงการตลาดประชารัฐ และให้ด าเนินการพร้อมกันตั้งแต่วันที่ 1 ธันวาคม 2560 โดยมี
รายละเอียดดังนี้ 

1.1 พัฒนาพื้นที่ตลาดใหม่ ขยายพื้นท่ีการตลาดเดิม และ/หรือ เพ่ิมวันท าการเพ่ือให้ 

ผู้ประกอบการรายใหม่ได้มีโอกาสค้าขายต่อไป 

1.2 ส่งเสริมให้เกษตรกร ผู้มีรายได้น้อย  และผู้ประกอบการที่ได้รับความเดือดร้อนจากการไม่มีสถานที่
ค้าขายให้มีพ้ืนที่การค้าขาย โดยให้ส่วนราชการที่ดูแลตลาดแต่ละประเภทรับลงทะเบียนผู้ประกอบการราย
ใหม่  ตั้งแต่วันที่ 1 พฤศจิกายน 2560 

1.3 ด าเนินงานโครงการฯ โดยใช้งบประมาณของแต่ละหน่วยงานที่ได้รับการจัดสรรตาม งบประมาณ
รายจ่ายประจ าปีงบประมาณ ทั้งนี้ ส่วนราชการสามารถขอรับการจัดสรรงบประมาณเพ่ิมเติมเพ่ือด าเนิน
โครงการฯ ตามกรอบและแนวทางท่ีส านักงบประมาณก าหนดไว้ 

1.4 รายงานผลการด าเนินงานให้ มท. เพื่อประเมินโครงการฯ ต่อไป 

2.ให้ พณ. และบริษัท ประชารัฐรักสามัคคี จ ากัด  มีหน้าที่ส่งเสริมการตลาด การประชาสัมพันธ์ การค้า
ขาย การท่องเที่ยว รวมทั้งการสร้างแรงกระตุ้นการขายภายใต้การส่งเสริมตลาดประชารัฐต้องชมเพิ่มข้ึนให้
ครอบคลุมตลาดประชารัฐทุกประเภทที่เข้าร่วมโครงการตลาดประชารัฐ 

                                สาระส าคัญของเรื่อง 

                                มท. รายงานว่า 

1. มท.ได้ประชุมหารือร่วมกับหน่วยงานภาครัฐและเอกชนที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ พณ. ธ.ก.ส. กรมส่งเสริม
การปกครองส่วนท้องถิ่น  กรมการพัฒนาชุมชน กรมการปกครอง องค์การตลาด มท.
กรุงเทพมหานคร (กทม.)  และภาคเอกชนที่เป็นคณะท างานการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากและประชา
รัฐ (E3) เมื่อวันที่ 11 ตุลาคม 2560 เพ่ือบูรณาการโครงการที่ด าเนินการเกี่ยวกับตลาดที่อยู่ในความ
รับผิดชอบ โดยเพิ่มศักยภาพการบริหารจัดการด้วยวิธีการขยายพ้ืนที่ตลาดที่มีอยู่เดิมและตลาดที่มี
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การสร้างขึ้นใหม่ให้แก่เกษตรกร ผู้มีรายได้น้อย ผู้ประกอบการ ที่เดือดร้อนจากการไม่มีสถานที่
ค้าขาย และผู้ประกอบการรายใหม่ ภายใต้ชื่อโครงการ “ตลาดประชารัฐ” 

2.โครงการฯ มีรายละเอียดโดยสรุป ดังนี้ 

หัวข้อ รายละเอียด 

แนวคิดของโครงการฯ 

1.ส่งเสริมให้มีพ้ืนที่การตลาดใหม่ 

2.ส่งเสริมให้ประชาชนมีพ้ืนที่ค้าขายเพ่ิมมากข้ึนโดยขยายผลพื้นที่เดิม 

3.ส่งเสริมผู้ประกอบการแต่ละกลุ่มประเภทสินค้า (สินค้าเกษตร 

สินค้า OTOP SMEs  วิสาหกิจชุมชน  ร้านอาหาร หาบเร่ แผงลอย) 

4.ส่งเสริมผู้ประกอบการแต่ละระดับ 

5.ช่วยเหลือผู้ประกอบการที่เดือดร้อนจากการไม่มีสถานที่ค้าขาย 

6.ด าเนินการครอบคลุมพ้ืนที่ในกรุงเทพมหานคร ปริมณฑล และ 

ภูมิภาค 

7.เปิดโอกาสผู้ประกอบการในการพัฒนาและแข่งขัน 

หลักการของ
โครงการฯ 

1.ร่วมบูรณาการทุกหน่วยงานที่เก่ียวข้องในรูปแบบตลาดประชารัฐ 

2.สร้างพ้ืนที่ให้ผู้ซื้อและผู้ขายมาพบกันอย่างเป็นธรรมชาติโดยรุกเข้า 

ไปหาผู้ซื้อ 

3.ช่วยให้มีการลดต้นทุนทางการตลาดอย่างเหมาะสม 

4.ภาคเอกชนมีส่วนร่วมเปิดตลาดประชารัฐ โดยเฉพาะผู้ค้า Modern 

Trade 

5.ขึ้นทะเบียนผู้ประกอบการรายใหม่ ให้แยกจากผู้ประกอบการเดิม 

อย่างชัดเจน 

6. ยกระดับสินค้าทุกประเภทให้มีคุณภาพมาตรฐานที่ปลอดภัย 

ประเภทตลาดประชา
รัฐภายใต้โครงการฯ 

1. ตลาดประชารัฐ Green Market ด าเนินการโดย องค์การตลาด 

    แนวคิด : เปิดพื้นที่ตลาดใหม่ ขยายพื้นที่ตลาดเดิม กระจายอยู่ใน
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หัวข้อ รายละเอียด 

ภูมิภาคยกระดับมาตรฐานสินค้าทางการเกษตรและอาหารปลอดภัย 

    พ้ืนที่ด าเนินการ : ตลาดขององค์การตลาด มท. จ านวน 3 แห่ง ซึ่งมี
งบประมาณด าเนินการแล้ว และจะด าเนินการในปีงบประมาณ 2561 ได้แก่ 

(1) ตลาดตลิ่งชัน กทม. ผู้เช่าเดิม 163 แผง พื้นที่เช่าใหม่ 126 แผง และ
พ้ืนที่ว่างหมุนเวียน 111 แผง 

(2) ตลาดบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา ผู้เช่าเดิม 16 แผง พื้นที่เช่าใหม่ 
154 แผง และพ้ืนที่ว่างหมุนเวียน 150 แผง 

(3) ตลาดล าพูน จังหวัดล าพูน เช่าเดิม 10 แผง พื้นที่เช่าใหม่ 244 แผง 
และพ้ืนที่ว่างหมุนเวียน 586 แผง 

    กลุ่มเป้าหมาย : กลุ่มเกษตรกร/ผู้ประกอบอาหารรายใหม่ ซึ่งแยกเป็น 
3 ตลาด โดยเมื่อรวมตลาด 3 แห่ง มีจ านวนกลุ่มผู้ประกอบการรายใหม่
ประมาณ 847 ราย 

  

2. ตลาดประชารัฐไทยช่วยไทยคนไทยยิ้มกัน ด าเนินการโดย กรมการ
พัฒนาชุมชน 

    แนวคิด : บริหารจัดการพ้ืนที่เดิม เพ่ิมผู้ประกอบการ โดยขยายพื้นท่ี
และวันด าเนินการ โดยเพิ่มจากทุกวันจันทร์ พุธ และ ศุกร์ เป็นอีกอย่าง
น้อย             1 วัน (วันอังคาร และ/หรือ พฤหัสบดี) เพ่ือให้เกษตรกรน า
ผลผลิตมาขายร่วมกับ พณ. 

    พ้ืนที่ด าเนินการ : ครอบคลุมพื้นที่จังหวัดและอ าเภอ จ านวน 2,155 
แห่ง 

    กลุ่มเป้าหมาย : กลุ่มเกษตรกรน าผลผลิตมาขายเอง กลุ่มเครือข่าย 
OTOP กลุ่มวิสาหกิจชุมชน ร้านอาหาร หาบเร่แผงลอย เพิ่มข้ึนจากเดิม
ประมาณ 10 - 20 รายต่อแห่ง รวมตลาด 2,155 แห่ง กลุ่มผู้ประกอบการราย
ใหม่ประมาณ 21,550 ราย 

  
3. ตลาดประชารัฐท้องถิ่นสุขใจ ด าเนินการโดย กรมส่งเสริมการ

ปกครองท้องถิ่น 

    แนวคิด : (1) บริหารจัดการเพิ่มพ้ืนที่การขายในตลาดเดิม ปรับเปลี่ยน
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หัวข้อ รายละเอียด 

โครงสร้างการบริหารตลาด ลดค่าธรรมเนียนการเช่า เปิดโอกาสให้เกษตรกรน า
ผลิตผลมาขายเอง (2) เพ่ิมวันท าการ โดยเฉพาะตลาดถนนคนเดินเดิม และ (3) 
ยกเว้นค่าธรรมเนียมให้ผู้ค้ารายใหม่ โดยเฉพาะเกษตรกรที่น าผลผลิตมาค้าขาย
เอง 

    พ้ืนที่ด าเนินการ : ตลาดขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น (อปท.) ทั่ว
ประเทศ จ านวน 3,822 แห่ง 

    กลุ่มเป้าหมาย : กลุ่มเกษตรกรในพ้ืนที่ อปท. และกลุ่มประมงพ้ืนบ้าน
เพ่ิมข้ึนจากเดิมประมาณ 10 – 20 รายต่อแห่ง รวมตลาด 3,822 แห่ง กลุ่ม
ผู้ประกอบการรายใหม่ ประมาณ 45,864 ราย 

  

4. ตลาดประชารัฐ กทม. คืนความสุข ด าเนินการโดย กทม. 

    แนวคิด : จัดที่ท าการค้าเพ่ือช่วยเหลือผู้ประกอบการที่เดือดร้อนจาก
การไม่มีสถานที่ค้าขาย จ านวน 11,033 ราย รวมทั้งจัดจ าหน่ายสินค้า OTOP 
ของทั้ง 50 เขต ใน กทม. 

     พ้ืนที่ด าเนินการ : มีทั้งหมด 14 แห่ง เปิดด าเนินการแล้ว 5 แห่ง คือ 

(1) ใต้ทางด่วนพงษ์พระราม จ านวน 340 ราย 

(2) หน้าภัตตาคารกุ้งหลวง จ านวน 30 ราย 

(3) บริเวณใกล้สถาบันเทคโนโลยีปทุมวัน จ านวน 146 ราย 

(4) ลานจอดรถข้างสวนลุมพินี จ านวน 137 ราย 

(5) พ้ืนที่ตรงข้ามวัดสุทธิวราราม (ซอยเจริญกรุง 60) จ านวน 44 ราย 

     กลุ่มเป้าหมาย : กลุ่มเกษตรกร ผู้ประกอบการที่เดือดร้อนจากการไม่มี
ที่สถานที่ค้าขาย รวมตลาด 14 แห่ง กลุ่มผู้ประกอบการรายใหม่ประมาณ 
11,033 ราย 

  

5. ตลาดประชารัฐของดีจังหวัด ด าเนินการโดย จังหวัด และบริษัท 
ประชารัฐรักสามัคคี จ ากัด 

    แนวคิด : (1) การจ าหน่ายสินค้าท่ีมีความโดดเด่นในพ้ืนที่ สินค้าตาม
ฤดูกาล สินค้าล้นตลาด เช่น ตลาดปลา ผลไม้ ข้าวสาร (2) การส่งเสริมการ
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หัวข้อ รายละเอียด 

ท่องเที่ยวของจังหวัด และ (3) การแลกเปลี่ยนการขายสินค้าระหว่างจังหวัด 

    พ้ืนที่ด าเนินการ : บริเวณหน้าศาลากลางจังหวัด หน้าที่ว่าการอ าเภอ
และสถานที่ราชการที่มีศักยภาพ และสถานที่ท่องเที่ยว อย่างน้อยจังหวัดละ  1 
ครั้ง 

    กลุ่มเป้าหมาย : กลุ่มเกษตรกร/SMEs ผู้มีรายได้น้อย เพ่ิมข้ึนจากเดิม
ประมาณ 100 - 200 รายต่อแห่ง รวมตลาด 76 แห่ง กลุ่มผู้ประกอบการราย
ใหม่ประมาณ 15,200 ราย 

  

6. ตลาดประชารัฐ Modern Trade ด าเนินการโดย พณ. จังหวัดและ
บริษัท ประชารัฐรักสามัคคี จ ากัด 

    แนวคิด : พณ. จังหวัด และบริษัท ประชารัฐรักสามัคคี จ ากัด ขอความ
ร่วมมือเอกชนและห้างสรรพสินค้าในพ้ืนที่ที่ร่วมโครงการฯ ด าเนินการใน
ลักษณะสร้างคุณค่าร่วมกับสังคม (Creating Shared Value - CSV) เพ่ือให้
ผู้ประกอบการระดับชุมชน เกษตรกร ได้มีโอกาสค้าขายในห้างสรรพสินค้า โดย
ขอยกเว้นค่าสถานที่ และเป็นโอกาสเชิงรุกหาลูกค้า 

    พ้ืนที่ด าเนินการ : พื้นที่เอกชนและห้างสรรพสินค้าในพ้ืนที่ร่วม
โครงการฯ อย่างน้อยจังหวัดละ 1 แห่ง 

    กลุ่มเป้าหมาย : กลุ่มเกษตรกรและผู้ประกอบการทุกประเภทที่ผ่าน
การคัดเลือก เพ่ิมข้ึนจากเดิมประมาณ 50 – 100 รายต่อแห่ง (ทั้งนี้ขึ้นอยู่กับ
พ้ืนที่ห้างสรรพสินค้า) รวมตลาด 76 แห่ง กลุ่มผู้ประกอบการรายใหม่ประมาณ 
3,800 ราย 

  

7. ตลาดประชารัฐของดีวิถีชุมชน ธ.ก.ส. ด าเนินการโดย ธ.ก.ส. 

                แนวคิด : เพิ่มพ้ืนที่ทางการตลาดบริเวณหน้าธนาคาร สร้าง 

มาตรฐานสินค้า เปิดพ้ืนที่ค้าขายสินค้า บริเวณสถานีน้ ามัน ปตท. และ
บางจาก การท า Matching product กับ ธ.ก.ส. สาขาอ่ืน 

                พ้ืนที่ด าเนินการ : ด าเนินการบริเวณหน้า ธ.ก.ส. จ านวน 
146 แห่ง 

และบริเวณหน้าอาคาร ธ.ก.ส. ส านักงานใหญ่ 1 แห่ง รวมผู้ประกอบการ
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หัวข้อ รายละเอียด 

ทั้งหมด  1,128 ราย 

                กลุ่มเป้าหมาย :  กลุ่มเกษตรกรผู้มีรายได้น้อย และลูกค้า
ของ            

ธ.ก.ส. เพิ่มข้ึนจากเดิมประมาณ 10-20 รายต่อแห่ง รวมตลาด 147 แห่ง 
กลุ่มผู้ประกอบการรายใหม่ประมาณ 1,470 ราย 

  

8. ตลาดประชารัฐต้องชม  ด าเนินการโดย พณ. 

แนวคิด : ส่งเสริมการตลาด การประชาสัมพันธ์ในตลาดชุมชนที่มี 

ความพร้อมมีอัตลักษณ์ของท้องถิ่น  การท่องเที่ยวชุมชน กระตุ้นการ
ค้าขาย  ด าเนินการในปี 2559-2560 จ านวน 154 แห่ง และในปี 2561 คาดว่า
จะเพ่ิมเติม 77 แห่ง (77 จังหวัด) 

                พ้ืนที่ด าเนินการ : ตลาดน้ า / ตลาดในแหล่งท่องเที่ยว 
จังหวัดละ 1 แห่ง (77 แห่ง) 

                กลุ่มเป้าหมาย : กลุ่มเกษตรกร กลุ่มผู้ค้ากับนักท่องเที่ยว 
กลุ่ม 

ร้านอาหาร กลุ่มผู้ประกอบการในชุมชน เพิ่มข้ึนจากเดิมประมาณ 10-20 
รายต่อแห่ง รวมตลาด 154 แห่ง กลุ่มผู้ประกอบการรายใหม่ประมาณ 3,080 
ราย 

การด าเนินงานเพ่ือ
ขับเคลื่อนโครงการฯ 

1.รัฐบาลด าเนินการเพ่ิมภาพลักษณ์ใหม่ให้กับตลาดที่มีอยู่ใน                

ความดูแลของส่วนราชการต่างๆ (Rebrandind) รวมทั้งจัดท าตรา
สัญลักษณ์โครงการและจัดท าความร่วมมือ (MOU) ระหว่างส่วนราชการที่
เกี่ยวข้อง 

2.หน่วยงานราชการส่วนกลางที่เก่ียวข้องด าเนินการจัดท าสื่อ 

ประชาสัมพันธ์ผ่านโทรทัศน์ วิทยุและสื่อต่างๆ เพื่อสร้างกระแสการรับรู้
ให้กับผู้ขายและผู้ซื้อ รวมทั้งจัดท า Website/Application ข้อมูลตลาดทั่ว
ประเทศ 

3.จังหวัดและหน่วยงานที่เกี่ยวข้องด าเนินการติดประกาศให้กับ 
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หัวข้อ รายละเอียด 

เกษตรกรและผู้ประกอบการมาลงทะเบียนเป็นผู้ประกอบการรายใหม่ 
ประชาสัมพันธ์ตลาดในพ้ืนที่ให้ประชาชนทราบ รวมถึงประชาสัมพันธ์การ
บริหารจัดการตลาดที่มีความโดดเด่น น่าสนใจ  

ผลที่คาดว่าจะได้รับ 

1.ผู้ที่ลงทะเบียนทุกกลุ่มที่เป็นผู้ประกอบการรายใหม่ มีพ้ืนที่ท า 

การค้าขายเพิ่มข้ึน จ านวน 102,844 ราย 

2.มีการสร้างภาพลักษณทางการตลาดใหม่และตลาดมีการขยาย 

พ้ืนที่ค้าขายและวันท าการ โดยเพิ่มสถานที่จ าหน่ายสินค้าเกษตรปลอดภัย
ที่เข้าร่วมโครงการ จ านวน 6,447 แห่ง 

 
ที่มา www.thaigov.go.th 
เผยแพร่โดย กลุ่มงานบริหารทรัพยากรบุคคล ส านักงานจังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

http://www.thaigov.go.th/

